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cQué hay de nueve?
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A una persona se le puede provocar
In sed con sélo mostrarle un refrescan-
te vaso de ggua gaseosa. Cierto, /ver-
dad? Pues a la misma persona se le
puede provocar una groatuila joqueca,
repitiéndole con voz de cuco, que tiene

La publicidad comercial es tan anti-
gug como el mismo mundo, Desde
que nucstra madre Eva tuvo la bri-
llante idea de hacerle publicidad a su
palmito con la metdforn de una manzong,
qguedd instiluida la técnica de hacer a
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mientras ignoraba gque erisiivra no ne-
cesitaba. (Quien mo me crea que se la
pregunte al propio padre Addn).
Conozco una sefiora provinciond gue
eolgaba del techo la carne fresca que
consumia duranie la semanc. No llegaba
a emplearia toda, porque a los pocos
dias entraba en descomposicién. Un dia
vio el anuncio publicitario de una refri-
geradora. Tras una “comoda cuola -
rial” y veinticuatro rdabricas fuvo en ca-
sa el blanco y elegante artefacto de "8 x
24" (ocho pies cubicos por veinticuatro
letras de cambio). Ahora tiene la refri-
geradord... jvacial, porque pagando las
leiras no le queda para comprar carne.
El publicista es un sicélogo consuma-
do que explota hgbilmente la humana
panidad. Tiene pgansziia para penetrar
nuestros cinco sentides, asi, conven-
cionalmente, su persuasion va dirigida:
‘ya & lo visual, o lo auditivo, o lo olfato-
4 rio, a lo téctil, o a lo gustable. Pero
ndo, mis alld de los sensitivo, su cam-
~po de accidm estd en el subsconsciente
humano, el publicistga —en cierbos co-
sos— puecde tornarse peligroso, i

Esa persona terminard por comprar
la medicina anunciada; sicoldgicamente
también, le quitard el dolor.

Con igual técnica se vienen anuncian-
do otros medicamentos, como antiespas-
mddicos, antidiarreicos, etc

Ignoro si la ogutosugestion pueda pro-
ducirnos lao caspa que precisa en nues
tras cabezas el anunciante cuando mos
grita su escalofriante: “;NO SE RRRRA-
AASQUE..!" Pero de todas maneras, ¥
baste con lo ya dicho, seria aconsejable
que los sefiores publicistas fueran mds
considerados con el piblico; ¥y no nos
muestren, precisamente a la hora de al-
muerzo, como funciona el aparato diges-
tivo. La publicidad farmacoldgica que
precisa mostrar la fisiologia humana de-
biera tener un horario especial,

Y una cosita mds, sefiores publicistas:
Nuesiros menores hijoz no necesitan ver
unag damg desnuda, ni un desnudo de
pelo en pecho, para entender que tal ca-
lentador de agua es bueno que tal jobon
€5 mejor, . -

4

un PUnLo Of pPRILida L
jetable, sobre todo en un
militar: Yo he escogido la
independencia de Francia.
iQué eligen Uds.?

La campana de De Gau-
lle enfrenta tres enemigos
principales dentro de
Francia: los comunistas,
que lo atacan con dureza
de modo permanente; los
europeistas y, por ultimo,
los atlanticistas. Aunque
las tres, en el fondo, son
posiciones internacionales,
cada una de-esas tenden-
cias agrupa un numero de
partidos politicos france-
ses. Todos se ubican den-
tro de alguna de ellas.

De Gaulle rechazd esas
tres corrientes. A los co-
munistas, que constituyen
en Francia el partido mis
poderoso, pero que no lo-
gran avanzar de su 20%
del electorado desde hace
tiempo, De Gaulle los em-
plazd diciendo que estaba
en contra de “quienes han
querido sumarnos en cuer-
po ¥ alma al Imperio to-
talitario”. Mantuvo asi su
tradicional politica no-co-
munista, pese a sus acer-
camientos diplomiticos
con la Unidn Soviética.

A simismo, rechazé “a
quienes nos quieren ab-
sorber en un sistema
atlintico en el seno del
cual nuestra defensa ar-
mada, nuesira economia,
nuestros compromisos, de-
penderian exclusivamente
de las armas, de la capa-
cidad material v de Ia po-
litica de los Estados [Uni-
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do sus ataques a la OTAN.

Por tltimo, fijé De Gau-
lle su sitio frente a los eu-
ropeistas, esos que “creen
que nuestro pais, en vez
de que participe, como es
natural, en una coopera-
ecion organizada de nacio
nes libres de nuestro con-
tinente, sea literalmente
disueltn, desaparezca en
una Europa que se califi-
ca de integrada®™.

“Nosotros —dijo resuel-
tamente—, hemos resisti-
do a las sirenas que nos
lamaban al abandono ¥
hemos escogido la inde-
pendencia™. Ante todo es
5: los intereses de Fran-

Esta politica gusta, al
parecer, a la mayoria de
los franceses que se ha-
bian acostumbrado, de
muy mala gana, a ver co-
mo su pais iba perdiende
cada dia mdis fuerza en el
mundo. Ahora se produce
un movimiento b astante
distinto. Francia resurge
cada dia con mayor pre-
ponderancia,

Hasta qué punto habri
sido superade ese difieil
momento para Franeia
que aun un hombre orgu-
leso como De Gaulle lo
ha reconocido. En cierta
ocasién, hace pocos dias,
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